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Presentacion

La Universidad Técnica Privada Cosmos y la Facultad de Ciencias Econdmicas Financieras
y Administrativas, presenta el nimero tres del segundo volumen de la Revista Economia,
Innovacion y Emprendimiento. En el presente nimero, dentro del area econdmica de la
revista, se plantean temas relacionados a la industria del Software, la coyuntura econdémica
como la economia digital y la economia de la guerra. Por su parte las investigaciones en el
area comercial-empresarial, abordan temas relacionados al consumo de los autos eléctricos,
la valoracion de activos de capital y los factores de consumo de un bien de primera necesidad
como es el caso del pan.

José Luis Barroso en su carta al editor “La industria del software en Cochabamba, reflexiona
en torno a la industria del software, su importancia y potencial para el departamento y el pais
constituyéndose en una de las claves para el desarrollo de Cochabamba.

Posteriormente, Catherine Soto en su investigacion “Los vehiculos eléctricos, la tendencia
del ecomarketing y la necesidad”, analiza, mediante una revision bibliogréfica, la tendencia
del consumo de vehiculos eléctricos. La autora concluye que la demanda de vehiculos
eléctricos aument6 considerablemente en los ultimos afios y sostiene que esta tendencia
continuard en los préximos afos, promovida por la mayor conciencia ambiental de los
consumidores que buscan disminuir los efectos del cambio climatico.

El documento “Moviéndonos hacia una economia cashless” trabajado por Santiago Laserna
analiza los desafios y oportunidades para Bolivia de ingresar en una economia que no
dependa de dinero en efectivo, develando en sus resultados que los medios de pago sin dinero
en efectivo estan creciendo de manera acelerada en Bolivia y a futuro plantea grandes
desafios para la sociedad boliviana y el sistema financiero nacional.

Por su parte, Marcel Navia en su trabajo “Guerra en Ucrania: Consecuencias Econémicas
para Bolivia” reflexiona en torno a las consecuencias economicas de este conflicto bélico
sobre Bolivia, pronosticando que algunos sectores se verian seriamente afectados, como, por
ejemplo, el hidrocarburifero por la importacion de combustibles, el sector panificador y el de
la produccidn agropecuaria por la alta dependencia del pais del trigo y maiz importado. No
obstante, el autor tambien advierte que otros sectores como el de la produccion de
fertilizantes, la industria aceitera y los minerales podrian presentar oportunidades para el
comercio internacional.

Por ultimo, Limbert Condori indaga los factores incidentes en el comportamiento del
consumidor del pan de batalla en el distrito “E” , zona Esquilan del municipio de Colcapirhua
y de qué manera estos factores van repercutiendo en la toma de decisiones de compra,
encontrando como resultados que el sexo, nivel de ingreso, preparacion académica, cantidad
de consumo de pan, valoracion del sabor, valoracién del vendaje, valoracién del precio,
valoracion del peso entre otros son los factores determinantes del consumo de este producto
de primera necesidad.

Cochabamba, junio de 2022



